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Arets hallbara UF-foretag

Ni ska kunna presentera en affarsidé som bidrar till ett mer miljomassigt hallbart samhalle och skapar
en hallbar framtid. Ni ska kunna visa pa att ni har en forstaelse for vad hallbart foretagande innebar.

Affarsplanen

Affarsplanen utgar fran UFs affarsplan och ska innehalla féljande:

e Framsida, féretagsnamn, rakenskapsar, region, skola, UF-ldrare och radgivare

o Innehallsforteckning med sidhadnvisning.

e Affarsidé, varan eller tjansten och produktionen bakom.

e Vision och mal, vad ni vill uppna med ert foretag.

e Marknad, kunder och konkurrenter.

e Resultat av marknadsundersdkningen.

e UF-foretagets organisation och radgivare.

e  Prissattning.

e  Marknadsféringsplan/marknadsaktiviteter.

e Likviditets- och resultatbudget.

e  Ort, datum och samtliga UF-foretagares namnunderskrifter, for och efternamn.

e Styrelsens underskrifter, det vill siga samtliga medlemmar i UF-foretaget. Fér- och
efternamn, namn, fortydligande, ort och datum ska inga.

Affarsplanen skickas, tillsammans med anmalan, till draknastet@cedergrenska.se.
Drakarna laser affarsplanen innan tavlingsdagen och férbereder fragor till UF-foretagen.

Juryn bedémer

e Att likviditets- och resultatbudget ar korrekt

e Att affarsplanen ar realistisk och att det finns uppféljningsbara mal

e Omvaran eller tjdnsten ar till nytta for kunden

e Attvaran eller tjansten i sig skapar Idnsamhet och ar grunden i foretaget, det vill sdga
vinsten far inte baseras pa sponsring eller andra intakter

e Att affarsplanen har en genomgaende rod trad och en tilltalande layout

e Om UF-foretaget ar lonsamt och kalkylerna rimliga. Har foretaget ett vinstfokus som kan
finansiera UF-foretagets 6verlevnad

Muntlig presentation / Pitch

Den muntliga presentationen sker infér juryn och 6vriga tavlande UF-foretag. Presentationen far vara
max fem minuter lang och ska vara affarsmassig men far garna innehalla underhallande inslag.
Eventuellt film eller musikinslag ska vara inkluderat i de fem minuterna. Alla som dr med och gor
presentationen maste vara medlemmar i UF-féretaget.

| samband med féretagspresentationen finns ingen majlighet for juryn att stalla fragor.
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Intervju

Intervjun sker enskilt med juryn. Juryns fragor besvaras av samma personer som gjorde
foretagspresentationen/pitchen. Samtliga medlemmar i UF-foretaget ska vara med under intervjun
och maste vara medlemmar i UF-foretaget. Intervjun berdknas ta cirka fem till tio minuter.
Presentationsmaterial, broschyrer och eventuella produkter kan visas upp.

Intervjun bor kunna ge svar pa féljande fragor

e Kan ni svara pa juryns fragor pa ett konkret och tydligt satt?

e Kan ni ge genomtdnkta och personliga svar pa juryns fragor?

e Har ni forstaelse for foretagsekonomi, ert resultat och hur det kan
tillampas i ett nytt affarssammanhang?

e Kan UF-foretaget presentera ett nulage jamfort med ursprunglig affarsplan samt vilka
anpasshingar man gjort utifran nya forutsattningar?

e Har ni bra samarbetsformaga, laganda och stottar varandra under intervjun?

Juryn bedémer efter fem kriterier

Juryn bedomer efter fem kriterier som UF-foretaget under nagot eller ndgra moment i tavlingen ska
uppna.

1. Produkten

e Arvaran/tjansten till nytta fér konsumenten?
e Bidrar varan/tjansten till ett mer miljémassigt hallbart samhélle och skapar en hallbar
framtid?

2. Hallbarhetsarbete, produktens produktionskedja

o Arbetar UF-foretaget hallbart, miljomedvetet och resurssnalt genom hela produktionskedjan,
bade intern och externt?

e Har UF-foretaget har tagit hansyn till social hallbarhet?
e Kan UF-foretaget redogdra for materialval och miljdpaverkan? Ar de miljdmassigt framtagna?
Vilka material anvdander UF-foretaget for ovrigt, t.ex. vid marknadsforing?

3. Cirkular ekonomi

e | vilken omfattning kan produkten/tjansten dteranvandas i ett kretslopp?
e Hur lang livslangd har produkten? Gar den att atervinna, kompostera, uppgradera eller ar
den enkel att reparera?
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4. Ekonomi

e Ar UF-féretaget dr I6nsamt och kalkylerna rimliga?
e Har foretaget har ett vinstfokus som kan finansiera UF-foretagets 6verlevnad?

5. Hallbarhetskommunikation

e Har UF-foretaget en arlig hallbarhetskommunikation och tydlig information till kund?
o | vilken omfattning och pa vilket satt har UF-féretaget anvant sitt hallbarhetsarbete i
marknadsforingssyfte och profilering?



